
Partenariats
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Ce Webinaire
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Vous expliquer comment gérer au mieux vos partenaires 
★ Nous ne pourrons pas analyser tous les cas 

★ … mais vous obtiendrez des informations précises 

L’intervention 
★ Constituée de présentations et de démonstrations (cas concrets) 

★ Un quizz vous sera proposé au cours de la conférence 

★ Un sondage aura lieu à la fin  

★ Demander à intervenir en utilisant le bouton «Lever la main » 

★ Poser des questions avec le bouton « Questions-Réponses »



Partenariats
Définition d’un partenaire web 

Partenaires SEO 
Partenaires Business 

Partenaires concurrents
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Un partenaire web c’est quoi ?
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★ Association d'entreprises, d'institutions 
en vue de mener une action commune. 

★ Action commune : Chiffre d’affaires ! 



Types de partenaires
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Seo Locaux 
   & Business

★ Aujourd’hui il existe 4 types de partenaires pour une ESF 

Intermédiaires Réseau 
 interne



Partenaires SEO
Qu’est-ce qu’un bon lien ? 

Annuaires 
Blogs & Forums 
Réseaux sociaux
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Qu’est-ce qu’un lien de qualité ?
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Notoriété du site  
★ A lui même de nombreux partenaires 
★ Des liens pris en compte par Google 
 

Nature du lien 
★ Intitulé (mot clé utilisé dans le lien) 

★ Page ciblée (cohérente, pas toujours la même)

Seuls les liens qui pointent vers 
vous sont utiles ! 



Partenaires SEO : Qui sont-ils ?
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Blogs & Forums
Annuaires

Réseaux sociaux 

Locaux & Business



Partenaires SEO : Annuaires
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★Avantages 
‣ Sites faciles à trouver 

★Inconvénients 
‣ Plusieurs règles pour les choisir 
‣Validation très longue 
‣ Certains sont payants 
‣ Impossible de modifier le contenu 

une fois en ligne



Partenaires SEO : Réseaux sociaux
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★Avantages 
‣ Trafic ultra qualifié 
‣ Proximité avec votre clientèle  
‣Votre marque se développera en 

dehors des réseaux sociaux 

★Inconvénients 
‣ Liens non pris en compte par Google



Quizz : Quel est le lien le plus pertinent ? 
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Explications
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★Le lien doit pointer vers la bonne version linguistique  
‣ Liens français vers site français, etc…  

★Eviter au maximum les liens images 
‣ le moteur de recherche n’a pas la capacité totale d’interpréter une image 

★L’intitulé du lien est très important 
‣ Contrairement à une image, l’intitulé donnera une indication et permettra au 

moteur de faire progresser votre site sur le mot visé



Partenaires SEO : Mauvaises pratiques
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★Reprendre du contenu existant 
‣ Pour l’intégrer dans un annuaire ou sur un blog…  

★Pointer vers le mauvais site 
‣Un partenaire anglais doit faire un lien vers la version UK 

★Obtenir de nombreux liens de mauvaise qualité 
‣ Cette techniques est sanctionnable par Google 

★Suroptimiser les ancres de liens 
‣ Faire toujours les mêmes liens (cours de ski + Station, école de ski + 

Station,…) 

★Obtenir trop de liens d’un coup 
‣ Il est important de travailler ses partenaires dans le temps



Partenaires Locaux & Business
Qui sont-ils? 

Avantages & inconvénients 
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Partenaires locaux 
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HôtelsOffice de tourisme

Location de matériel Sponsors



Offices de tourisme
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★Avantages 
‣ Profiter de leur visibilité  
‣ Toucher un public qui ne connait 

pas forcément l’ESF 
‣ Lien généralement puissant et qui 

contribue à l'amélioration de votre 
référencement 

★Inconvénients 
‣Vous êtes rarement seul 

(concurrents) 
‣ L’ESF n’est pas toujours la 

première école proposée

Un lien de votre site vers l’office 
est déconseillé pour ne pas que le 

site vous passe devant ! 



Hôtels et location de matériel
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★Avantages 
‣ Facile à obtenir 
‣ Possibilité d’obtenir deux liens (FR 

& UK) 
‣ Partenariats exclusifs  
‣ Trafic ultra qualifié (peut vous 

amener du business) 

★Inconvénients 
‣ Petits sites  
‣ Liens peu puissants

Le lien doit être dans la bonne langue 
(FR vers FR, UK vers UK,…) 



Sponsors
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★Avantages 
‣ Site très puissant 
‣Visibilité accrue (Sites 

généralement bien positionnés et 
très fréquentés) 
‣ Bon pour votre positionnement 

★Inconvénients 
‣Difficile d’obtenir un lien 
‣Ne rapporte pas forcément du 

business



Partenaires Locaux & Business
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Partenaires locaux qui sont des prescripteurs 
★ Hôtels, Résidences, Chalets,… 

Partenaires ou vous êtes prescripteurs 
★ Location de matériel 
★ Activités complémentaires 

★ Apporte un service à ses clients 
★ Sur Internet ou via Téléphone 
★ Apporteur d’affaire (commission)

★ Intégré dans l’offre produit 
★ Ou lien vers le site du 

partenaire



Partenaires Intermédiaires
Qui sont-ils ? 

Comment mesurer l’impact ?
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Partenaires : Intermédiaires
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Le cas de N-Py
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Un partenaire un peu encombrant, qu’il faut surveiller 
 
(Ex : « cours de ski barèges », « esf piau »,…)

Achat de mots clés 
Profite de la notoriété 
ESF pour détourner 

du trafic vers son site 
Et vous demander 
une commission



Le cas des Intermédiaires
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Ils proposent d’apporter des 
clients 
★ SeeTheWorld 
★ CheckYeti 
★ Resaski,… 

Comment font ils pour les capter ? 
★ Achat de publicité 
★ Optimisation du Référencement naturel 

Le coût de cet apport de Business 
★ Direct : Commissions ou Abonnement 
★ Indirect : Re-saisie commandes, 

Traitement des problèmes 
★ Stratégique



CheckYeti
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★CheckYeti 
‣ Stratégie de Marque multi-stations  
‣ Positionnement : Intermédiaire de 

vente 
‣Vente en propre via un Site et une 

Application 
‣ Trafic : Achat de mots clés (AdWords)

esf courchevel 1550 - esf les orres - esf puy st 
vincent - esf val d'isere - esf courchevel 1650 - 
esf val claret - esf la rosiere

Quelques exemples de mots clés 
obtenus en référencement naturel

Quelques exemples de mots clés 
achetés en Adwords

école de ski la clusaz - école de ski samoens -
école de ski val thorens - école de ski serre 
chevalier - école de ski val d'isere



SeeTheWorld
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★SeeTheWorld 
‣ Stratégie de trafic via le SEO sur le 

marché Anglais 
‣ Positionnement « Guide de station »  
‣Ambiguïté avec Office du Tourisme  
‣ Partenariat via Bandeau de pub et 

l’Affiliation

val thorens ski pass - skipass val thorens - val 
thorens ski lifts- ski cool val thorens - skipass 
val thorens- val thorens ski map

Quelques exemples de mots clés 
obtenus en référencement naturel

Quelques exemples de mots clés 
achetés en Adwords

ski school Val Thorens - Ski school Tignes - Ski 
school val d’Isère - Ski school meribel 



Modèle économique
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Optimisation 
SEO

Client(e)

Commissions
ESF

Re-saisie 
commande

Affiliation

Modèle économique à  
somme nulle 

Cela lui permet de   
créer une Marque 

& acquérir vos clients !

Et une bonne partie des ventes 
concernent des périodes de 

vacances scolaires pour 
lesquelles vous n’avez 
probablement pas de 

disponibilité !



Resaski
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★Resaski 
‣ Stratégie de trafic via le SEO sur le 

marché FR 
‣ Positionnement « Guide de station »  
‣ Partenariat via Offre

esf gerardmer - ecole de ski saint lary - esf 
auron - esf grand bornand - esf les rousses - 
esf val d'isere - esf la bresse 

Quelques exemples de mots clés 
obtenus en référencement naturel

Attention, ces sites profitent de 
votre notoriété ! 



Retour d’expérience : Resaski
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Peu de CA… 
★ 7 commandes pour l’ensemble des ESF 

sur la saison 2019-2020 
★ 2013 Euros de CA  
★ Aucune visite sur les sites des écoles… 

Encore un intérêt d’être présent sur 
Resaski ?



Quelques outils pour le suivre au mieux
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Google Analytics 
★ Nombre de visites  
★ Produits les plus consultés 

Back Office ESF 
★ Nombre de commandes 

★ Chiffre d'affaires rapporté 

Si vous pensez à bien mettre une url de tracking ! 



Partenaires Réseau interne
Sites du syndicat 

Sites Domaine 
Soutien entre écoles ? 
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Site Ecole

Ecosystème de l’ESF
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ESF.netclub-pioupiou.com ESF-UK.co.uk

esfbusiness.com 

 

mon-sejour-en-montagne.com 

french-mountain-trip.com

http://ESF.net
http://club-pioupiou.com
http://ESF-UK.co.uk
http://esfbusiness.com
http://esf-portesdusoleil.com
http://mon-sejour-en-montagne.com
http://french-mountain-trip.com


Sites du syndicat

32

★Sites dans la même thématique 
★Page dédiée à l’école 
★Sites puissants 
★Trafic qualifié / Sites très bien 

positionnés 
★Renforcent la présence de l’ESF 

locale 
★Plusieurs versions linguistiques (FR 

& UK)
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Mais d’autres possibilités s’offrent à vous



Portail domaines
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★Sites dans la même thématique 
★Plusieurs pages dédiées aux écoles 
★Renforcent la présence de l’ESF 

locale 
★Totale maîtrise du lien 
★Plusieurs versions linguistiques (FR 

& UK)



Soutien entre écoles ?
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★Sites dans la même 
thématique 
★Sites puissants 
★Réseau très étendu 
★…mais très peu exploité 

par les écoles



Pour conclure 
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Les ESF peuvent bénéficier d’un grand nombre 
d’opportunités, mais… 
★ Il y a certaines pratiques à éviter  

★Vous devez vous pencher sur le réseau interne avant de chercher de 
nouveaux partenariats  

★ Il est primordial de mesurer l’efficacité des liens (Chiffre d’affaires 
rapporté, nombre de visiteurs,…) 



Merci de votre attention
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